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工程机械的分类如下：

工程机械行业

工程机械

土石方机械
挖掘机、装载机、推土机、平地机、铲运机、矿用

 
载重自卸车等

起重机械 移动起重机、塔式起重机

工业车辆 电动叉车、内燃叉车

混凝土机械 混凝土搅拌站(楼)、混凝土拖泵、混凝土泵车、混凝土搅拌运输车等

路面与压实机械 压路机

桩工机械 柴油打桩锤、振动桩锤、钻孔机、桩架等

凿岩机械与气动工具 凿岩机械、气动工具

工程机械零部件 液压件、变距器、变速箱驱动桥等
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据不完全统计，全球工程机械市场的总产值大约在1,000亿美元左右。

工程机械覆盖面广，主要产品是大中型挖掘机、起重机械、混凝土机
械、装载机以及路面压实机械等

工程机械行业

小型挖掘机, 20%

履带式挖掘机, 19%

滑移转向装载机,
11%越野叉车, 8%

履带式推土机, 4% 挖掘装载机, 7%

其他, 4%

轮式装载机, 25%

轮式挖掘机, 2%

2006年全球主要工程机械设备产量分布
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其他
54%

沃尔沃
5%

约翰迪尔
5%

特雷克斯
6%

小松
9%

卡特彼勒
21%

 

世界工程机械市场的市场份额主要集中于卡特彼勒、小松、特雷克斯
、约翰迪尔、沃尔沃、英格索兰、利勃海尔、日立等十大跨国公司。
它们的销售收入占全球市场的65%左右，行业集中度高

工程机械行业

2006年全球工程机械销售收入排名前五大厂商市场份额分布
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中国工程机械行业销售情况：

工程机械行业

销售额

2003 2004 2005 2006 2007 2007
轮式装载机 83,200 102,660 109,100 125,300 149,730
履带式装载机 11 10 10 10 10
挖掘装载机 347 364 352 295 583
滑移转向装载机 103 127 225 206 250
履带式挖掘机 31,393 26,050 23,180 33,685 49,167
小型挖掘机 3,185 3,730 7,500 11,939 16,850
轮式挖掘机 829 554 600 547 806
移动式起重机 9,976 12,021 10,951 14,060 18,250 100亿元

压实设备 13,957 12,243 8,083 8,488 7,509
履带式推土机 7,427 5,832 4,580 4,968 5,082
沥青摊铺机 1,493 1,512 966 1,081 1,027
平地机 1,630 1,648 1,224 1,515 1,766
刚性自卸车 417 464 476 505 687
铰接式自卸车 10 3 20 68 91
铲运机 20 3 3 2 2
其他 N.A. N.A. N.A. N.A. N.A.

销量

300亿元

420亿元

1380亿元
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一、工程机械行业

1. 土石方机械
1.1. 挖掘机

1.1.1. 概述

1.1.2. 中国挖掘机市场前景分析

1.1.2.1. 挖掘机对装载机的替代趋势

1.1.2.1.1. 挖掘机价格下降强化挖掘机对装载机的替代趋势

1.1.2.1.2. 客户购买力水平提高强化挖掘机对装载机的替代趋势

1.1.2.2. 高利润率促进挖掘机行业发展

1.1.3. 中国挖掘机企业的发展前景

1.1.3.1. 国内外需求支撑中国挖掘机企业未来发展

1.1.3.2. 国内外市场份额提升空间巨大

1.1.3.3. 中国企业竞争优势
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土石方机械是目前中国工程机械市场需求的主体，占销售量的90%以

上，而土石方机械中的主要产品是挖掘机和装载机

工程机械行业 – 土石方机械

轮式装载机
69%

其他
2%

履带式推土机
3%

履带式挖掘机
19%小型挖掘机

7%

 

2006年中国工程机械产品销量分布
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土石方机械的销量与城市化建设相关性强

工程机械行业 – 土石方机械

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

1978 1980 1982 1984 1986 1988 1990 1992 1994 1996 1998 2000 2002 2004 2006

 

89% 88%

81% 80%
76%

73%

66%

42%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

英国 德国 韩国 美国 法国 俄罗斯 日本 中国

 

中国历年城市化率

2004各国城市化率
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土石方机械的销量与交通运输相关性强

工程机械行业 – 土石方机械
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1.1.1. 挖掘机主要用于工程建设。如：公路、桥梁、建筑、养殖池、地下

 工程、抢险开挖等等。挖掘机主要特点是力气大，效率高。一般工

 程队，建筑业，抢险部门，甚至私人（开挖养殖迟、道路、开垦）

 都需要挖掘机

工程机械行业 – 挖掘机 – 概述
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中国已成为世界上最大的挖掘机市场

工程机械行业 – 挖掘机 – 概述

欧洲, 20%

北美, 22%日本 , 23%

中国 , 23%

其他国家 , 12%

 
2006年全球中大型挖掘机市场分布
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2000年以来，中国挖掘机市场的销量以超常规的速度增长，于2003年
达到顶峰。由于国家宏观调控政策的实施，使挖掘机市场销售量出现
回落，调控过后销量又迅速增长

工程机械行业 – 挖掘机 – 概述

国内挖掘机的历史销售

0
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国内挖掘机市场容量大

工程机械行业 – 挖掘机 – 概述

分类 2002 2003 2004 2005 2006 2007
年初保有量 47,874 60,931 113,570 155,549 209,055 285,622

销量 19,710 33,982 33,614 33,862 49,625 70,000
进出口净数量 2,549 27,410 15,799 28,678 40,393 40,474

报废 9,202 8,753 7,434 9,034 13,451 22,259
年末保有量 60,931 113,570 155,549 209,055 285,622 373,837

 

中国挖掘机保有量测算
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国内挖掘机市场容量大，但国内厂商市场占有率低

工程机械行业 – 挖掘机 – 概述

各主要厂商挖掘机市场占有率(截至07年6月底)
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1.1.2.1. 挖掘机对装载机的替代趋势

工程机械行业 – 挖掘机 – 中国挖掘机市场前景分析

中国和其他市场主要机械产品销量对比 中国装载机和挖掘机销量对比
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1.1.2.1.1. 挖掘机价格下降强化挖掘机对装载机的替代趋势

工程机械行业 – 挖掘机 – 中国挖掘机市场前景分析

各主流大中型挖掘机售价

型号 单位 柳工 徐挖 斗山 小松 三一重工

20t 万元 60-70 72 n.a 87~88 79
21t 万元 77 n.a 78~81 100~103 81
22t 万元 88 77 89 108 n.a
23t 万元 n.a 79 98 110 91

 

中国装载机和挖掘机销量对比
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1.1.2.1.2. 下游客户购买力水平提高强化挖掘机对装载机的替代趋势

工程机械行业 – 挖掘机 – 中国挖掘机市场前景分析

2006年中国挖掘机销量分布

 排名 地区 销量 占总销量比例

1 江苏 4,842 10.54%
2 山东 3,911 8.52%
3 安徽 3,478 7.57%
4 四川 2,686 5.85%
5 河南 2,136 4.65%

合计 17,053 37.13%

注：天津和广东等经济及购买力较强的区域由于二手机交易发达而导致新增需求小
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1.1.2.2. 高利润率促进挖掘机行业发展

工程机械行业 – 挖掘机 – 中国挖掘机市场前景分析
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1.1.3.1. 国内外需求支撑中国挖掘机企业未来发展

工程机械行业 – 挖掘机 – 中国挖掘机企业的发展前景

履带挖掘机销量占轮式装载机销量比例
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日本企业 , 31.5%

欧美企业 , 15.3%

国产 , 7.5%

韩国企业 , 38.4%

其他国家 , 7.2%

 

1.1.3.2. 国内外市场份额提升空间巨大

工程机械行业 – 挖掘机 – 中国挖掘机企业的发展前景

2006年全球挖掘机产量对比

2006年中国大中型挖掘机市场份额

产品分类 中国 欧洲 北美 日本 四地区合计 中国占比

小型挖掘机 15,002 47,082 10,600 93,250 165,934 9.04%

履带式挖掘机 34,847 22,561 17,275 77,000 151,683 22.97%

轮式挖掘机 578 11,778 515 1,750 14,621 3.95%
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1.1.3.3. 中国企业竞争优势

工程机械行业 – 挖掘机 – 中国挖掘机企业的发展前景

中国挖掘机进出口均价

各主流大中型挖掘机售价

型号 单位 柳工 徐挖 斗山 小松 三一重工

20t 万元 60-70 72 n.a 87~88 79
21t 万元 77 n.a 78~81 100~103 81
22t 万元 88 77 89 108 n.a
23t 万元 n.a 79 98 110 91
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一、工程机械行业

1. 土石方机械
1.1. 挖掘机
1.2. 装载机

1.2.1. 概述

1.2.2. 中国装载机行业特点

1.2.3. 中国装载机企业前景



24

1.2.1. 装载机是向车辆或其他设备装载散状物料的自行式装卸机械。装载

 机也可进行轻度的铲掘工作，通过换装相应的工作装置，还可进行

 推土、起重、装卸木料及钢管等作业。广泛应用于建筑、铁路、公

 路、水电、港口、矿山、农田基本建设及国防等工程中

工程机械行业 – 装载机 – 概述

 



25

中国已占据约70%的轮式装载机市场

工程机械行业 – 装载机 – 概述

日本
6%

欧洲
14%

北美
12%

中国
68%

2006年全球轮式装载机销量分布
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国内企业国内市场份额

工程机械行业 – 装载机 – 概述

2006年各主要厂商装载机市场占有率
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受宏观调控影响较小

工程机械行业 – 装载机 – 中国装载机行业特点
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装载机下游行业分布 2005年各机械产品销量对比

装载机可广泛地应用于一般建设领域、市政工程、采

 
矿、林业、物料搬运等，而只有一般建设领域才是政

 
府宏观调控的对象，因此，客观结果上表现为受宏观

 
调控以及固定资产投资的影响不大

即使在宏观调控力度很大的2005年，装载机行业仍

 
然实现了可观的增长
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逐渐被挖掘机替代

工程机械行业 – 装载机 – 中国装载机行业特点

中国和其他市场主要机械产品销量对比 中国装载机和挖掘机销量对比
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国外市场对行业的影响不大

工程机械行业 – 装载机 – 中国装载机行业特点

2006年各地区工程机械销量对比

(台) 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007

销量 17,404 17,254 18,819 20,857 26,352 43,348 69,666 91,334 107,354 129,834 146,199

出口 2,863 389 266 406 493 942 384 917 4,130 9,357 19,159

出口占比 16% 2% 1% 2% 2% 2% 1% 1% 4% 7% 13%

 

1997年以来中国装载机销量及出口

除中国以外的其他市场对装载机需求不大

虽然过去十余年来，中国的装载机出口增

 
长速度很快。但是07年全部出口依然仅占

 
总销售量的10%左右
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长期发展空间有限，性价比优势明显

工程机械行业 – 装载机 – 中国装载机企业前景

中国装载机进出口单价对比
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一、工程机械行业

1. 土石方机械

2. 叉车

2.1. 概述

2.2. 中国叉车市场前景分析

2.2.1. 叉车销量与宏观经济相关性不显著

2.2.2. 叉车行业将受益于物流行业的发展

2.2.3. 物流行业的成本控制将促进叉车行业的发展

2.3. 中国叉车企业的发展前景

2.3.1. 中国叉车行业具备足够大的市场空间

2.3.2. 中国企业的市场份额有巨大的提升空间

2.3.3. 中国企业竞争优势



32

2.1. 叉车是物料搬运作业的重要设备，它本身不是生产设备。其主要作

 用表现为：提高劳动生产率（机械搬运效率比人工搬运效率提高）

 ，节约人力成本（单台叉车可以顶替数名甚至数十名装卸工人），

 节约占地（使用叉车可以立体化的堆放货物）

工程机械行业 – 叉车 – 概述
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叉车的主要市场在发达国家

工程机械行业 – 叉车 – 概述

非洲
2%

亚洲其他地区
17%

中国
11%

美洲
28%

欧洲
40%

大洋洲
2%

 

2006年全球叉车销售分布
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中国是全球叉车市场增长的主要动力

工程机械行业 – 叉车 – 概述

全球叉车市场销量增长
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全球叉车销量增长率 中国叉车销量增长 欧美叉车销量增长率

 

中国的工程机械从绝对数量上已经居于

 
世界前列，而叉车行业在近几年才开始

 
发展。这是因为叉车属于“装备升级”用

 
机械，只有一个国家和地区的经济发展

 
到一定阶段，从粗放型增长向更高的增

 
长质量转变时才会大量使用叉车。因

 
此，考虑到中国经济的发展趋势，中国

 
将继续成为全球叉车行业增长的最主要

 
动力
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国内外需求结构不同

工程机械行业 – 叉车 – 概述

2006年各地区电动叉车销量占叉车总销量比例

74.11%

52.35%

40.13%

35.93%

26.84%

21.05%
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欧洲

美洲

大洋洲

亚洲

非洲

中国

 

21.69% 20.54% 21.24% 18.44%

58.62% 56.75% 56.40% 55.78%
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叉车需求结构
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2.2.1. 叉车销量与宏观经济相关性不显著

工程机械行业 – 叉车 – 中国叉车市场前景分析

叉车并不是生产设备，其本身

 
并不直接产生价值。因此，对

 
叉车的需求和对具体商品的需

 
求关联度不大，也即受宏观经

 
济层面的影响不大。其需求更

 
多的反映为企业对改善自身内

 
在的经营效率和运作方式的要

 
求

此外，叉车的下游客户非常分

 
散，需求弹性小，使叉车行业

 
不容易受到某一行业波动的影

 
响
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叉车销量增长 固定资产投资增长

 

机械制造和商业
20%

能源工业
6%

冶金业
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纺织业
8%

化学工业
7%

其它
26%

军工系统
8%

交通运输
10% 建筑业

8%

 

中国固定资产投资和叉车销量对比

叉车下游行业分布
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2.2.2. 叉车行业将受益于物流行业的发展

工程机械行业 – 叉车 – 中国叉车市场前景分析

叉车作为一种物料搬运设备，其销量和

 
一个国家的物流总量相关度极高

随着经济的高速增长，社会对物流的需

 
求不断加速。可以看到，中国的物流总

 
额一直保持着较高的增长速度。而且这

 
种速度还会持续

中国叉车销量和物流总量对比
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2.2.3. 物流成本的控制将促进叉车行业的发展

工程机械行业 – 叉车 – 中国叉车市场前景分析

2006年各主要国家物流成本占GDP的比重

0% 5% 10% 15% 20% 25%

中国

美国

日本

加拿大

 

15%

17%

19%

21%

23%

25%

1991 1993 1995 1997 1999 2001 2003 2005

中国物流成本占GDP的比例

我国物流成本占GDP的比例仍高出发达国家一倍，这一指标还有一定的下降空间。而考虑到我国正在走高的土地价格和人员

 
工资水平，企业将更多地使用叉车来降低物流成本



39

2.3.1. 中国叉车行业具备足够大的市场空间：国内市场

工程机械行业 – 叉车 – 中国叉车企业的发展前景

各主要叉车消费市场的保有量对比 中国叉车及其它主要工程机械销量对比

随着中国物流业的发展，中国各机械行业对叉车的需求将持续上升，国内需求有巨大的增长空间

0
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2,500

3,000

叉车 挖掘机 装载机 重型卡车 起重机

千辆

中国 日本 西欧 美国

 

区域 挖掘机  :叉车  :装载机

中国                   1       :  1.3    :     1.9

日本                   1       :  3.7    :     0.8

北美                   1       :  8       :     1.1

西欧                   1       :  9       :     0.9
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2.3.1. 中国叉车行业具备足够大的市场空间：国外市场

工程机械行业 – 叉车 – 中国叉车企业的发展前景

欧美与中国叉车销量对比 欧美、日本、中国叉车保有量

虽然美国、欧洲、日本等国外叉车市场已发展成熟，增速不大，但是它们仍然是全球最大的叉车市场，即便只考虑其更新需

 
求，每年也能产生巨额的需求
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2.3.2.中国企业的市场份额有巨大的提升空间

工程机械行业 – 叉车 – 中国叉车企业的发展前景

2006全球叉车销售排名

中国电动叉车与内燃叉车的全球市场份额

排名 制造商 销售额(亿美元) 占前20比例

1 丰田 55.10 22.03%
2 凯傲集团（林德） 53.00 21.19%
3 永恒力 23.80 9.52%
4 纳科实业 23.00 9.20%
5 科朗设备 16.70 6.68%
6 Mitsubishi/Caterpillar 15.70 6.28%
7 小松 11.30 4.52%
8 梯西安姆 10.00 4.00%
9 日产 8.20 3.28%
10 安徽叉车集团 6.81 2.72%
11 斗山 4.82 1.93%
12 力至优 4.16 1.66%
13 MaterialHandlingInternational 3.66 1.46%
14 曼尼通 3.63 1.45%
15 阿特莱特 2.47 0.99%
16 浙江杭叉 2.42 0.97%
17 现代 1.70 0.68%
18 台励福 1.40 0.56%
19 洛可拉 1.23 0.49%
20 大连叉车 0.99 0.40%
合计 250.1 100.00%
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2.3.3. 中国企业竞争优势：成本

工程机械行业 – 叉车 – 中国叉车企业的发展前景

制造费用,
58%

钢材 , 15%
人工 , 10%

外购零件,
18%

 中国叉车企业的成本构成
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2.3.3. 中国企业竞争优势：竞争力上升

工程机械行业 – 叉车 – 中国叉车企业的发展前景

叉车进出口增速对比
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一、工程机械行业

1. 土石方机械

2. 叉车

3. 小型挖掘机

3.1. 概述

3.2. 小型挖掘机行业前景分析

3.2.1. 中国是全球小型挖掘机市场增长的主要动力

3.2.2. 中国小型挖掘机市场的前景分析

3.3. 中国小型挖掘机企业的发展前景
3.3.1. 中国小型挖掘机企业的市场空间

3.3.2. 市场份额提升空间很大

3.2.3. 中国企业的竞争优势
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3.1.  小型挖掘机是指吨位在13吨以下的挖掘机。与中大挖不同，小型挖掘

 机应用广泛，包括公路、市政设施的维护保养，农田水利建设，小

 型项目施工等。小挖具有多功能的特点，可以快速更换不同的属具

 如铲斗、破碎锤等进行多种作业。另外，小挖对施工场地要求低，

 可以在狭窄的空间中灵活作业。小挖行业的发展前景比中大挖更加

 看好

工程机械行业 – 小型挖掘机 – 概述
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小挖的增长速度比整个挖掘机行业更快，小挖在挖掘机中的比重越来
越高

工程机械行业 – 小型挖掘机 – 概述

中国小挖和挖掘机销量对比
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小型挖掘机销售与固定资产投资关系不大

工程机械行业 – 小型挖掘机 – 概述

小挖增速和挖掘机行业增速对比
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3.2.1.  中国是全球小型挖掘机市场增长的主要动力

工程机械行业 – 小型挖掘机 – 小型挖掘机行业前景分析

小挖销量对比

0

20

40

60

80

100

120

140

160

180

2002 2003 2004 2005 2006
0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%中国小挖销量（千台）

全球小挖销量（千台）

中国小挖占全球比重

-30%

20%

70%

120%

170%

2001 2002 2003 2004 2005

西欧 日本 北美 中国

主要国家和地区小型挖掘机销量增长率



49

0

5
10

15
20

25
30

35
40

45

西欧 日本 北美 中国

小型挖掘机销量(千台) 制造业平均工资（美元/小时）

 

3.2.2.  中国小型挖掘机市场的前景

工程机械行业 – 小型挖掘机 – 小型挖掘机行业前景分析

各国小型挖掘机销量和工资对比
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中国城市化率

随着工业化，城市化的不断提高，人工
成本将不断提高，而我国对小挖的需求
将随劳动力成本的升高而升高

与大中型挖掘机相比，小挖的发展更加
依赖与城市建设的发展
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3.3.1. 中国小型挖掘机企业的市场空间

工程机械行业 – 小型挖掘机 – 中国小型挖掘机企业的发展前景

世界各国小挖销量占挖掘机总销量的比重

发达国家小挖销量
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根据国外小型工程机械产品市场的发展规律，

 
小型挖掘机与大中型挖掘机的产销比率接近
1：1，我国目前水平是1：4左右，再加上我

 
国的挖掘机行业整体上还处于快速发展期，因

 
此，我国的小型挖掘机市场比大中型挖掘机面

 
临着更大的成长空间

虽然发达国家市场上小挖的销量增长率不算太

 
高，但是考虑到其市场巨大的保有量，每年仍

 
能产生7-10万台的更新需求
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3.3.2. 市场份额提升空间很大

工程机械行业 – 小型挖掘机 – 中国小型挖掘机企业的发展前景

2003年全球小挖销量排名

2006年全球挖掘机产量对比

产品分类 中国 欧洲 北美 日本 四地区合计 中国占比

小型挖掘机 15,002 47,082 10,600 93,250 165,934 9.04%

履带式挖掘机 34,847 22,561 17,275 77,000 151,683 22.97%

轮式挖掘机 578 11,778 515 1,750 14,621 3.95%
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10-19吨 , 5%

19吨以上 , 46%

10吨以下 , 49%

 

3.3.3.中国企业的竞争优势

工程机械行业 – 小型挖掘机 – 中国小型挖掘机企业的发展前景

小挖售价对比

西欧履带式挖掘机销量

型号 单位 斗山 玉柴 现代京城 柳工 山河智能 三一重工

<6t 万元 27~38 25~31 30.5 n.a 16~29 n.a
6t-10t 万元 49 40~42 35~59 37 34~43 33~38

 

我国生产的小挖在成本低廉和技术达标的情况下，具

 
有良好的性价比优势。这一点从小挖的出口情况也可

 
以看出。2006年，我国共出口挖掘机4600多台，其

 
中小挖的出口量占我国挖掘机出口量一半左右
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一、工程机械行业

1. 土石方机械

2. 叉车

3. 小型挖掘机

4. 其他小型工程机械

4.1. 概述

4.2. 中国小型工程机械市场发展前景

4.3. 滑移装载机

4.4. 挖掘装载机

4.5. 中国小型工程机械企业的发展前景
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4.1. 小型工程机械一般是指功率小于80马力以下的施工作业设备。除了小

 型挖掘机以外，其他主流小型工程机械包括滑移装载机、叉装车和挖

 掘装载机三种产品

工程机械行业 – 其他小型工程机械 – 概述
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小型工程机械的主要市场是欧美发达国家

工程机械行业 – 其他小型工程机械 – 概述

产品分类 北美 中国 西欧 日本 其他地区 合计

滑移－转向装载机 71,000 160 11,286 1,500 5,643 89,589

挖掘装载机 29,450 382 13,092 10 8,641 51,575

越野式叉装机 13,870 30 24,653 15 5,388 43,956

合计 114,320 572 49,031 1,525 19,672 185,120

 

2001 2002 2003 2004 2005 2006

挖掘装载机 16,569 14,561 13,225 13,156 12,544 12,670

同比增长 -12.12% -9.18% -0.52% -4.65% 1.00%

小型挖掘机 42,202 40,267 42,025 47,407 52,595 62,740

同比增长 -4.59% 4.37% 12.81% 10.94% 19.29%

滑移转向装载机 12,925 11,642 10,379 11,345 11,600 13,033

同比增长 -9.93% -10.85% 9.31% 2.25% 12.35%

2004年全球小型工程机械销量分布

西欧小型工程机械销量
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小型工程机械的主要市场是欧美发达国家

工程机械行业 – 其他小型工程机械 – 中国小型工程机械发展前景

68%

50%

3%
0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

欧美 日本 中国

 

100 100

126

8

0

20

40

60

80

100

120

140

世界 中国挖掘机 其他小型工程机械

 

2004年小型工程机械销量占工程机械销量比重

其他三种小型工程机械与小挖销量比

中国作为世界主要工程机械市场之一，其与欧美、日

 
本之间的主要差异之一就是，中国的大中型设备比重

 
很高，而小型设备比例过低。目前我国小型工程机械

 
市场以小挖为主，其他小型工程机械市场还未启动

在小型工程机械发展初期，市场上最急需的是小挖。

 
当市场进一步成熟，细分化的需求将拉动其他小型工

 
程机械的发展。在发达国家，其他三种小型工程机械

 
（滑移装载机、叉装车和挖掘装载机）的销量一般是

 
小挖销量的1-2倍。而目前我国小型工程机械市场以

 
小挖为主，其他小型工程机械市场还未启动
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日本, 0.03% 中国, 0.79%

欧洲, 33.32%

北美, 65.87%

 

北美是滑移装载机最大的市场

工程机械行业 – 其他小型工程机械 – 滑移装载机

全球滑移装载机销量

滑移装载机销量分布

滑移装载机广泛应用于农业和建筑工程，近年来年销

 
量保持在10万台左右

北美是滑移装载机最大的市场，而中国市场上的需求

 
还不足1%
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挖掘装载机主要用于城市和农村的公路建设及养护、电缆铺设、电力
和机场工程、市政建设、农田水利建设、农村住宅建设、开山取石以
及各种小型施工工程

工程机械行业 – 其他小型工程机械 – 挖掘装载机

挖掘装载机销量分布

全球最大的市场是北美和欧

 
洲，中国销量占比不到1%欧洲, 17.89%

北美, 79.56%

中国, 0.35%

日本, 2.20%
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行业成长空间大

国内市场：我国的小型工程机械市场尚未启动，但是长期来看，成长空间很大

国际市场：相对于目前我国企业的生产水平，小型工程机械的出口空间巨大

工程机械行业 – 其他小型工程机械 – 小型工程机械企业发展前景

中国企业全球市场占有率

0.43%

1.68%

9.04%

0%
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10%

挖掘装载机 滑移转向装载机 小型挖掘机
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一、工程机械行业

1. 土石方机械

2. 叉车

3. 小型挖掘机

4. 其他小型工程机械

5. 混凝土机械

5.1. 概述

5.2. 混凝土机械行业的波动性

5.3. 混凝土机械行业的成长性



61

5.1. 混凝土机械主要包括混凝土泵车、拖泵、混凝土搅拌运输车、混凝

 土搅拌站和车载式混凝土输送泵等

工程机械行业 – 混凝土机械 – 概述
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5.1. 市场份额较为集中

工程机械行业 – 混凝土机械 – 概述

中联重科 ,
37%

三一重工 , 43%

其他 , 20%

2007年中国混凝土设备市场占有率分布
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工程机械行业 – 混凝土机械 – 混凝土机械行业的波动性
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混凝土泵车使用于工程施工领域，因此和固定资产投资高度相关。同
时，由于单位销售价格较高，其销售和信贷的相关度也较高

中国混凝土设备销售与固定资产投资及信贷
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工程机械行业 – 混凝土机械 – 混凝土机械行业的波动性

从泵车的实际销售量看，虽然历史销售记录十分强劲，但是在宏观调
控严厉的05年，还是出现了单年的负增长

混凝土机械过去历年销量

(台)

1997 353 231 356 25

1998 678 353 545 92

1999 309 157 418 165

2000 1,842 331 924 274

2001 1,773 554 1,001 350

2002 2,426 533 3,708 389

2003 2,966 894 3,103 858

2004 2,268 1,320 6,371 1,027

2005 2,090 723 4,060 955

2006 3,490 1,975 5,091 1,919

混凝土泵 混凝土搅拌站 混凝土搅拌输送车 泵车 
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工程机械行业 – 混凝土机械 – 混凝土机械行业的成长性

国内市场：对比水泥产量，保有量偏低

中美混凝土泵车及水泥产量对比

我国的水泥产量在06年为美国的10 
倍以上，而混凝土泵车的保有辆依

 
然低于美国。这主要是由于：美国

 
国内的施工基本都采用了商品混凝

 
土的生产方式。而我国的商品混凝

 
土在施工中所占比重仅20%左右。

 
随着我国商品混凝土的普及，我们

 
预计中国将拥有世界上最多的混凝

 
土泵车
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工程机械行业 – 混凝土机械 – 混凝土机械行业的成长性

国内市场：对比水泥产量，保有量偏低

商品混凝土产量与混凝土泵车销量对比

商品混凝土产量与混凝土泵车的销量比例关系是比较稳定的。因此，我国商品混凝土的普及对混凝土机械的发展有一定的

 
推动作用。2003年，国家商务部、公安部、建设部、交通部发布的《关于限制禁止在城市城区现场搅拌混凝土的通知》和

 
2004年七部局统一出台的《散装水泥管理办法》，对商品混凝土的普及起到了很大的推动作用

年份 商品混凝土产量（万立方米） 混凝土泵车销量（台） 商品混凝土产量/混凝土泵车销量

2000 780 274 2.85
2001 990 350 2.83
2002 1,390 389 3.57
2003 2,130 858 2.48
2004 2,860 1,027 2.78
2005 3,346 955 3.50
2006 4,618 1,919 2.41
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工程机械行业 – 混凝土机械 – 混凝土机械行业的成长性

国内市场：对比水泥产量，保有量偏低

各国商品混凝土占比

如果商品混凝土可以达到美国的一半，则中国的泵车保有量可能达到30,000 – 40,000辆。按8年的使用周期计算，每年的

 
更新需求在4,000辆左右，我们预计，在销售增长高峰期过后，中国的混凝土泵车年销量可以稳定在5,000辆左右，对比我

 
国07年3,000辆左右的销售辆，该产品依然具有一定的增长空间



68

工程机械行业 – 混凝土机械 – 混凝土机械行业的成长性

国际市场：具有竞争力

中国
13%

日本
5%

美国
5%

西欧
77%

2005年全球混凝土机械产值分布

我国的混凝土机械制造企业占全球

 
产值的比重不大，在国际市场上依

 
然具有增长空间
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工程机械行业 – 混凝土机械 – 混凝土机械行业的成长性

国际市场：具有竞争力

主要厂商主流泵车售价

从竞争力的角度考虑，中国的混凝

 
土设备制造企业在劳动力成本上具

 
有优势，从而产品在价格上和国外

 
产品相比具有优势。例如，一套36 
米的进口臂架，价格在160万元左

 
右，而国产臂架的成本大约仅为30 
万元

型号 单位 中联重科 三一重工 普茨迈斯特

37-38m 万元 212 228 280
44-45m 万元 308~320 330 355(42m)

0

5,000

10,000

15,000

20,000

25,000

30,000

2002 2003 2004 2005 2006

万美元

搅拌及混凝土设备进口 搅拌及混凝土设备出口

 

从近年我国混凝土机械的进出口数

 
据来看，国产混凝土机械在国际市

 
场上的接受度正在提高

混凝土设备进出口情况
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工程机械行业 – 混凝土机械 – 混凝土机械行业的成长性

国际市场：具有竞争力

各企业混凝土设备销售收入对比

我们可以看到，国内最大的两家企

 
业，三一重工和中联重科的混凝土

 
设备从其最主要海外竞争对手来

 
看，理论上依然有1倍甚至2倍的成

 
长空间

7679
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一、工程机械行业

1. 土石方机械

2. 叉车

3. 小型挖掘机

4. 其他小型工程机械

5. 混凝土机械

6. 起重机械

6.1. 概述

6.2. 汽车起重机

6.3. 随车起重机

6.4. 履带式起重机

6.5. 塔式起重机
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6.1.  起重机械是吊运或顶举重物的物料搬运机械。具体可分为：汽车起

 重机、塔式起重机、履带式起重机、桅杆起重机、缆索起重机、随

 车起重机等。在中国市场上，最主要的是塔式起重机和汽车起重机

工程机械行业 – 起重机械 – 概述
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其他地区
16%北美

8%

中国
59%

西欧
9%

日本
8%

 

工程机械行业 – 起重机械 – 概述

行业结构升级长期推动行业增长

全球移动式起重机销量分布

中国的起重机械从数量上看占全球的比

 
例非常高，这主要是因为中国作为一个

 
快速发展的国家，拥有大量的基础设施

 
建设需求。不过，从具体销售的产品上

 
看，主要的销售集中在价格较低的汽车

 
起重机上。更加重型，用途更加广泛的

 
全路面起重机和履带式起重机占比不高

 
（全路面起重机在中国刚刚起步）
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工程机械行业 – 起重机械 – 概述

中国移动式起重机全球占比高

移动式起重机全球销售情况

可以看到从销售数量上看，中国的移动

 
起重机（主要是汽车式起重机）已经占

 
全球很高的比重。因此，出口在短期内

 
对国内起重机生产企业的拉动作用有

 
限。汽车起重机市场的主要增长推动力

 
还要依靠国内市场1,610 1,792 1,650

3,161

12,021
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工程机械行业 – 起重机械 – 概述

中国起重机销售绝对数量大，金额小

2006年全球移动起重机十强排行榜

虽然中国的起重机从绝对数量上看很大，但是中国的两大起重机生产企业“徐工集团”和“中联重科”的销售金

 
额总和仅有马尼托瓦克起重集团的一半。这主要是由于：在北美和欧洲市场，起重机主要以高附加值的全路

 
面起重机，和重型的履带式起重机为主，而国内市场依然是以低附加值的汽车起重机为主，全路面起重机和

 
履带式起重机占比很低。（国内市场，从销售量结构上看，汽车起重机，塔式起重机，随车起重机是最主要

 
的产品类别）

排名 公司名称 销售额占十强份额

1 马尼托瓦克起重集团 22.92%
2 利勃海尔 18.60%
3 特雷克斯起重集团 17.85%
4 多田野 12.04%
5 徐工重型 9.80%
6 住友重机 4.93%
7 神钢起重机 4.86%
8 中联重科 3.57%
9 加藤 2.83%
10 日立住友 2.60%

 

随车起重机 ,
9%

履带式起重机 ,
2%轮胎起重机 ,

1%

塔式起重机,
41%

汽车起重机,
47%

 

中国起重机械销量分布
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工程机械行业 – 起重机械 – 概述

中国起重机销量高速增长

中国近年起重机销量增长情况

汽车起重机 随车起重机 履带式起重机 轮胎起重机 合计

2001 4,062 196 5 77 4,340 9,738 14,078
2002 6,331 604 42 38 7,015 9,830 16,845 19.65%
2003 9,584 1,070 123 98 10,875 10,486 21,361 26.81%
2004 11,577 1,540 213 191 13,521 8,255 21,776 1.94%
2005 10,805 1,703 237 171 12,916 12,693 25,609 17.60%
2006 14,154 2,591 500 158 17,403 12,025 29,428 14.91%

平均增速 28.36% 67.59% 151.19% 15.46% 32.02% 4.31% 15.89%

移动式起重机

同比增长年份 塔式起重机 起重机合计
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工程机械行业 – 起重机械 – 概述

中国起重机企业具有竞争力
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中国起重设备进出口金额

中国履带式起重机销售情况

由于中国的工程起重机企业在劳动力成

 
本上具有优势，从而产品在价格上和国

 
外产品相比具有优势。例如，目前国内

 
履带式起重机的价格比国外同类产品大

 
约低10%~30%。我国的起重机企业在

 
中低端产品上具备性能价格比的优势。

 
从进出口金额的变化中，我们可以看到

 
国产产品的强大竞争力

同时，我们从国内起步较晚的履带式起

 
重机的销售结构中可以看到，我国的国

 
产产品在短短几年内迅速替代了进口产

 
品，说明了我国产品的性价比优势是很

 
明显的
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工程机械行业 – 起重机械 – 概述

行业总体依然呈现波动性
中国起重机械总体销量与固定资产投资及信贷

2006年汽车起重机及塔式起重机械销售比重

可以看到，由于和宏观经济

 
（主要是固定资产投资和信

 
贷增速）高度相关的汽车起

 
重机和塔式起重机是我国起

 
重机市场上最主要的产品，

 
占工程起重机销量的80%以

 
上。因此，整个起重机行业

 
的销售量在未来依然将和汽

 
车起重机以及塔式起重机的

 
销售情况相关，即受固定资

 
产投资的影响较大

其他起重机
11%

塔式起重机
41%

汽车起重机
48%
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工程机械行业 – 起重机械 – 汽车起重机

销售量与固定资产投资及信贷相关

中国汽车起重机械销量与固定资产投资及信贷

中国的汽车起重机械销量与固定资产投

 
资和金融机构人民币贷款余额的相关性

 
较高。销售量存在一定波动
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工程机械行业 – 起重机械 – 汽车起重机

重型化为增长动力

从结构上看，近年来小吨位汽车起重机

 
的销量大为减少，而20吨（含20吨）以

 
上的中大吨位汽车起重机所占比例迅速

 
增加。重型化，大型化趋势非常明显。

 
在总量很难有很大增长空间的前提下。

 
汽车起重机的主要增长动力来自起重设

 
备的大型化，重型化趋势。预计未来这

 
一趋势将得到延续0%

10%

20%

30%

40%

50%

8 12 16 20 25 30－45 50－55 >55 吨

1995年的总量比例 2005年的总量比例

 
汽车起重机销量结构
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工程机械行业 – 起重机械 – 随车起重机

继续高速增长

由于小吨位的汽车式起重机会有一部分

 
被随车起重机替代，因此，过去6年随

 
车起重机一直保持较快的增长速度

随车起重机近年销售量
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工程机械行业 – 起重机械 – 随车起重机

受宏观经济影响较小

随车起重机的主要用途是替代一部分小

 
吨位的汽车起重机，因此其受到宏观经

 
济的作用就比较小。我们预计这一趋势

 
将持续

随车起重机和固定资产投资以及信贷的关系
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工程机械行业 – 起重机械 – 履带式起重机

销量增长迅速

近年来我国的履带式起重机销量增速很

 
快，这主要是得益于我国大型油田和市

 
政工程建设力度的加大，以及大型楼宇

 
和大型工程的增加。 履带式起重机具

 
有一般轮式起重机无法达到的臂长、起

 
重力矩、作业幅度、带载行驶能力以及

 
适应恶劣地面的能力，因此被广泛应用

 
在大型长期工程

履带式起重机销售情况

万美元
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工程机械行业 – 起重机械 – 履带式起重机

市场容量不会太大

虽然履带式起重机的增速很快，但是其占起重机的比例很小。从全球来看，履带式起

 重机占工程起重机的比例只有2.7%。

根据国际成熟市场经验及中国实际情况，我们估计，履带式起重机的销售额为塔式和

 轮胎式起重机销售额和的1/3左右。因此，我们估计该市场进入平稳增长期后的总市场

 容量在30－40亿元左右。

。
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工程机械行业 – 起重机械 – 履带式起重机

全球市场占有率不高

虽然履带式起重机在起重机械中的份额

 
不大，但是考虑到我国企业还很低的全

 
球市场占有率，未来的出口依然有较大

 
的市场空间

2006年中国起重机制造企业的市场占有率

17.11%

60.08%
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履带式起重机 汽车起重机
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塔式起重机
29%

移动式起重机
71%

 

工程机械行业 – 起重机械 – 塔式起重机

单台销售价格较低

塔式起重机在我国起重机械中的占有率

 
很高，但是塔式起重机的技术含量低、

 
单台设备价格不高。例如，塔式起重机

 
销量占起重机械的50%左右，而销售额

 
则不到30%

2005年起重机械销售额分布
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工程机械行业 – 起重机械 – 塔式起重机

受宏观经济的影响较明显

由于塔式起重机的用途主要为大型建筑

 
以及楼宇，因此其受到宏观经济的影响

 
较为明显

塔式起重机和固定资产投资以及信贷的关系
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台
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塔式起重机销量 信贷同比增长 固定资产投资同比增长
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工程机械行业 – 起重机械 – 塔式起重机

销售增长平淡

除了销售会波动外，由于较高的保有量

 
和较窄的用途，塔式起重机的增长速度

 
也一直不快

塔式起重机历年销量

7,494

9,738 9,830
10,486

8,255

12,693
12,025

0
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4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

14,000
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台 
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一、工程机械行业

1. 土石方机械

2. 叉车

3. 小型挖掘机

4. 其他小型工程机械

5. 混凝土机械

6. 起重机械

7. 工程机械行业主要产品出口数据汇总
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工程机械行业 – 工程机械行业主要产品出口数据汇总

2007年挖掘机出口数据

2007年对前五大目标国家履带式挖掘机出口数据

613
575

216
177

221

49 44 29 17 15
0

100

200

300

400

500

600

700

俄罗斯 阿联酋 阿尔及利亚 安哥拉 沙特阿拉伯

出口数量(台) 出口金额(百万美元)

(台) (百万美元)

亚洲 3,018 229.7

非洲 1,075 114.2

欧洲 3,701 135.6

南美洲 216 13.2

北美地区 293 2.8

澳洲地区 383 15.9

总计 8,686 511.4

挖掘机

2007年挖掘机分地区出口数据
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工程机械行业 – 工程机械行业主要产品出口数据汇总

2007年装载机出口数据

2007年对前五大目标国家装载机出口数据 2007年装载机分地区出口数据

4,001

746 880 773 410

11,914

2,634 2,114 2,054 1,959

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

14,000

俄罗斯 阿尔及利亚 阿根廷 澳大利亚 沙特阿拉伯

出口数量(台) 出口金额(万美元)

(台) (百万美元)

亚洲 6,777 236.8

非洲 3,102 102.7

欧洲 6,786 195.3

南美洲 1,781 49.7

北美地区 186 5.2

澳洲地区 843 22.7

总计 19,475 612.5

装载机
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工程机械行业 – 工程机械行业主要产品出口数据汇总

2007年叉车出口数据

2007年对前五大目标国家电动叉车出口数据 2007年电动叉车分地区出口数据

1,156

2,944

200 301 372

818
530

319 155 146

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

3,000

3,500

俄罗斯 美国 澳大利亚 巴西 阿根廷

出口数量(台) 出口金额(万美元)

(台) (百万美元)

亚洲 4,282 33.6

非洲 430 3.9

欧洲 8,327 57.3

南美洲 1,380 7.0

北美地区 3,476 7.0

澳洲地区 343 4.1

总计 18,238 112.9

电动叉车
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工程机械行业 – 工程机械行业主要产品出口数据汇总

2007年混凝土机械出口数据

2007年对前五大目标国家混凝土泵及混凝土搅拌运输车出口数据

2007年混凝土机械分地区出口数据

35

14
11 10

5

0

5

10

15

20

25

30

35

40

俄罗斯 阿尔及利亚 阿联酋 印度 安哥拉

百万美元

(台) (百万美元) (台) (百万美元) (台) (百万美元)

亚洲 1,189 41.5 1,525 75.1 15,862 45.1
非洲 321 19.3 467 27.3 9,969 22.1
欧洲 289 15.8 618 31.4 168,346 34.9
南美洲 42 2.6 59 3.1 4,925 3.2
北美地区 43 1.7 0 0.0 78,169 8.6
澳洲地区 14 2.0 8 0.4 17,842 2.6
总计 1,898 83.0 2,677 137.2 295,113 116.5

混凝土泵 混凝土搅拌运输车 混凝土砂浆搅拌站(机)
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工程机械行业 – 工程机械行业主要产品出口数据汇总

2007年起重机出口数据

2007年对前五大目标国家塔式起重机出口数据

2007年起重机械分地区出口数据

832

276 244

77 7996
29 28 14 7

0

100

200
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400

500
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900

阿联酋 印度 俄罗斯 美国 沙特阿拉伯

出口数量(台) 出口金额(百万美元)

(台) (百万美元) (台) (百万美元) (台) (百万美元) (台) (百万美元) (台) (百万美元)

亚洲 2,075 238.5 361 117.7 401 4.3 370 44.8 2,270 329.9
非洲 215 13.6 16 8.3 29 1.0 147 12.7 417 48.6
欧洲 442 55.7 84 20.1 48 0.6 102 9.7 357 48.8
南美洲 169 18.9 3 1.2 12 0.2 7 0.8 304 52.0
北美地区 77 14.0 10 4.6 0 0.0 0 0.0 6 1.4
澳洲地区 32 5.3 15 7.5 44 0.8 12 2.1 44 6.2
总计 3,010 345.9 489 159.5 534 6.8 638 70.0 3,398 486.8

其他工程起重机塔式起重机 履带起重机 汽车起重机 全地面起重机
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二、

造船行业
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二、造船行业

1. 造船行业概述

2. 手持订单充足，造船业盈利增长有望持续到2010年
3. 2008年开始全球新签船舶订单数量回落

4. 中国造船业景气有望延长1-2年



97

造船行业 – 概述

船舶可分为11大类，其中以油船，集装箱船和干散货船为主。在三大
船型中，干散货船运力最大，约占全球运力总额的44%左右，集装箱
船运力和油船运力分别占16%和40%。目前在世界航运市场上，以希

腊，德国和挪威为代表的欧洲国家是主要购船方，而亚洲的中日韩三
国则是主要造船国
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造船行业 – 概述

造船行业是一个典型的周期性行业
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百万载重吨
 全球历史造船完工量

英国Clarkson公司数据显示，全球造船行业在上世纪70年代中期到达顶峰，1974-1976年，新船完工量连续

 
三年超过4,000万载重吨；80年代全球造船业经历了巨大的下滑，年均产量1,700万载重吨，并且在1988年

 
到达谷底，产量仅为1,100万载重吨；从1990年开始，全球造船业缓慢复苏，1999年产量重新回归70年代中

 
期的历史高位，2000-2006年更是连创新高，2006年新船完工量达到了创纪录的7,500万载重吨



99

造船行业 – 概述

造船行业景气高度依赖于全球海运市场供需状况

全球航运市场供求状况

当全球船舶运力供给大于全球船舶运力需求的时候，航运价格明显下跌。当全球船舶运力供给小于全球船舶

 
运力需求的时候，航运价格明显上升。从左图中可以看到，从03年开始，全球的船舶运力供给再次小于了全

 
球船舶运力需求，因此运价从03年开始，持续上涨。不断上涨的运费最终又反过来刺激了船东的订船热情
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造船行业 – 概述

新船成交量、拆船量与运费相关性强

全球航运市场供求状况

新订单量和运费指数有极强的正相关性。拆船量与运费指数走势基本呈负相关的关系

全球航运市场航运价格
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造船行业 – 概述

供求变动导致船舶波动

由于大型船舶建造周期较长(一般需要2-3年)，使得运力变动具有较强的时滞性，无法根据贸易量灵活调节。

 
因此，往往在贸易量增长放缓之后，船舶运力增长的势头无法得到及时控制，造成运力供给过剩，随后运费

 
大幅下跌，新船订单减少，拆船量上升

供不应求 供大于求 时间

需求

供给

供

给

需

求

量
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造船行业 – 概述

造船行业大起大落的特征较为明显

由于受到产能，运力的双重同方向作用，造船行业大起大落的特征较为明显
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新船成交量与船价的关系
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造船行业 – 手持订单充足，景气有望持续到2010年

手持订单充足，且以高价订单为主

2007年底全球船厂在手订单已达5亿载重

 
吨左右，我们预测，2010年、2011年船舶

 
交付量将超过09年。原因在于2010、2011 
年产能将进一步扩大。近期签订的订单大

 
部分在2010年以后交付，同时船价仍在上

 
涨，说明至少2010年的产能已经非常紧

 
张，而从目前船厂手中的巨量订单和不断

 
增加的新订单来看，2011年的剩余产能也

 
终将被锁定

全球船舶完工量预测
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造船行业 – 2008年开始全球新签船舶订单数量回落

未来几年运力增速将大于海运需求增速

全球运力增速预测

(百万载重吨) 2006 2007E 2008E 2009E 2010E 2011E 06-10CAGR
期初运力 825 888 967 1,055 1,181 1,246
新船交付量 76 87 98 137 137 137
拆船量 7 7 10 11 72 9
期末运力 888 967 1,055 1,181 1,246 1,373
同比增长 7.6% 9.0% 9.1% 11.9% 5.5% 10.3% 8.8%

 

2007E 2008E 2009E 2010E 06-10 CAGR
散货 5.1% 3.8% 5.1% 5.1%
油运 1.1% 3.0% 3.0% 3.0%
集装箱 12.6% 12.0% 11.1% 10.2%
合计 4.5% 4.7% 5.2% 5.1% 4.9%

 

各类货物海运量增速预测
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造船行业 – 2008年开始全球新签船舶订单数量回落

2008年前四个月船舶订单量开始回落

2008年各类船舶新签订单量

2008年1月 2008年2月 2008年3月 2008年4月
载重吨 12,867,370 8,919,350 9,831,740 16,100,250
同比增长 19.6% -43.5% -51.5% -26.9%
环比增长 -20.6% -30.7% 10.2% 63.8%
载重吨 4,231,830 1,837,400 2,921,040 7,615,500
同比增长 15.5% -64.2% -38.0% 107.4%
环比增长 241.9% -56.6% 59.0% 160.7%
载重吨 6,153,600 5,178,400 5,726,200 6,631,400
同比增长 7.2% -36.5% -47.2% -52.2%
环比增长 -54.4% -15.8% 10.6% 15.8%
载重吨 1,580,820 1,281,600 575,100 1,476,000
同比增长 584.3% 140.5% -80.7% -42.3%
环比增长 188.8% -18.9% -55.1% 156.7%

油船

散货船

集装箱船

合计
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造船行业 – 2008年开始全球新签船舶订单数量回落

2008年船舶订单量开始回落，但船价仍处于高位

三大船型船价走势
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造船行业 – 中国造船业景气有望延长1-2年

世界造船行业经历了由欧洲向日本，再向韩国转移的过程，现在正经
历着向中国转移的过程

各国/地区造船完工量占全球比重
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造船行业 – 中国造船业景气有望延长1-2年

世界造船行业经历了由欧洲向日本，再向韩国转移的过程，现在正经
历着向中国转移的过程

各国新船成交量占全球比重

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007(1-11)

中国 10.4% 10.8% 14.6% 16.7% 21.7% 30.6% 42.5%

日本 45.0% 43.6% 39.4% 37.9% 36.2% 27.3% 8.9%

韩国 31.8% 36.0% 37.4% 32.7% 29.4% 34.9% 39.8%

其他 12.8% 9.6% 8.7% 12.7% 12.7% 7.2% 8.8%

全球 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0% 100.0%

 

2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007(1-11)

中国 10.1% 11.6% 13.9% 15.5% 18.4% 24.8% 34.1%
日本 34.7% 36.7% 38.4% 38.2% 37.3% 31.9% 21.0%
韩国 41.6% 39.3% 37.4% 35.1% 32.3% 33.4% 35.6%
其他 13.6% 12.4% 10.2% 11.2% 12.0% 9.9% 9.3%
全球 100% 100% 100% 100% 100% 100% 100%

 

各国手持订单占全球比重
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造船行业 – 中国造船业景气有望延长1-2年

中国造船业具有以低廉的劳动力成本为核心的综合优势

世界造船业竞争格局

欧洲
日本

劳动力成本

技

术

水

平 韩国

中国
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造船行业 – 中国造船业景气有望延长1-2年

中国造船企业手持订单比日韩企业充足

中日韩Orderbook Years 对比 (Orderbook Years=年末手持订单量/当年产量)
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造船行业 – 中国造船业景气有望延长1-2年

中国造船企业接单能力不断增强，确保在手订单持续上升

我国历年新接订单占全球比重

造船产业向中国转移格局已经明确，我国造船业的综合竞争力将持续提升，同时我国造船业的产能扩充速度

 
也远远快于日韩企业，所以我国造船企业的接单能力将有增无减
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造船行业 – 中国造船业景气有望延长1-2年

我国与日韩造船企业的差距主要体现在以下几个方面：

1） 技术水平、研发能力相对落后；高技术含量、高附加值船舶占比非常低。
2） 船舶配套业不能满足国内造船业的需求。我国船舶配套设备对外依赖程度非常

 高，自给率不足40%，而韩国、日本企业达到90%。这不仅增加了我国造船业

 的成本，同时供货时间也难以保证。
3） 管理水平落后、生产效率低。

我国造船业固然难以在短期内消除与日韩企业的距离，但是差距便是可以提升的空间

 。近年我国企业追赶日韩企业的步伐正在加快。我国近年市场份额的提高和盈利能力

 的增强也在一定程度上说明了这一点。

随着我国在造船效率、技术水平、管理水平等方面不断缩小与日韩企业的差距以及规

 模效应的显现，我国造船业的综合竞争力将近一步增强，盈利能力将进一步提升。
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三、

中集集团和振华港机
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三、中集集团和振华港机

1. 中集集团
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中集集团和振华港机 – 中集集团

中集集团的集装箱业务自1996年以来，始终保持产销量世界第一的地
位，行业主导地位持续提升，目前已拥有布局于中国主要港口的13个
干货箱基地、2个冷藏箱基地和5个特种箱基地，具备了年产200万TEU
及近400个品种的生产能力。2007年销售收入487.6亿元。可以说，中

集集团在集装箱行业已经具备了绝对的领导地位，是名副其实的巨型
企业

其他企业 , 25%

胜狮货柜 , 20%

中集集团, 55%

 全球集装箱市场占有率
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中集集团和振华港机 – 中集集团

市场份额不断扩大，企业不断成长的要素：

所在行业市场容量大
企业具备很强竞争优势

中集集团市场份额变化
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中集集团和振华港机 – 中集集团

市场份额不断扩大，企业不断成长的要素：所在行业市场容量大

集装箱需求历史销售及年平均增长率
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全球贸易量增长和全球集装箱运量年增速
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得益于过去十余年全球贸易和集装箱运输业的发展，集装箱贸易量不断升高，需要用集装箱运输的货

 
物越来越多，每年都会由此产生大量的集装箱新增需求；再加上集装箱保有量产生的更新需求集装箱

 
制造业在过去这些年中的市场容量是巨大的，能够支撑一个巨型企业的发展壮大
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中集集团和振华港机 – 中集集团

市场份额不断扩大，企业不断成长的要素：企业具备很强竞争优势

技术优势

1997年，中集设立技

 术研发中心，强化了

 自主技术开发。目

 前，中集累计申请自

 
主专利1200多项，其

 中发明专利400多项。

 这些核心技术都是中

 集的核心竞争力所在

管理优势

中集集团具有一支优秀的

 管理团队。在内部成本控

 制方面，中集集团在扩张

 其集装箱业务的同时，单

 箱成本和费用均呈不断下

 降趋势

成本优势

对于中国的制造业来

 说，普遍具备由价格

 低廉的劳动力而带来

 的成本优势，集装箱

 制造业也不例外
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中集集团和振华港机 – 中集集团

从中集过去的表现来看，只要中集集团进入一个相关的领域，其便可
以利用自身的规模，成本和管理优势成为这一行业的主流供应商

中集集团各主要产品市场占有率变迁

 品种 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

干货集装箱 1,208      1,269      1,260      1,732      1,084      1,510      2,140      2,742      2,085          
冷藏箱 84           89           88           101         97           115         131         152         160             
 罐箱 8             9             9             12           12           12           13           14           15               
集装箱合计 1,405      1,475      1,465      1,847      1,280      1,720      2,380      2,810      2,441          
中集集团销量

干货集装箱 267         318         464         656         391         669         1,076      1,448      1,205          
冷藏箱 9             12           17           29           36           57           63           56           72               
罐箱 (台) 0.2          2.0          3.9          7.9              
集装箱合计 280         336         491         699         453         752         1,173      1,571      1,361          
半挂车（辆） 378         1,134      30,502    53,055        
中集集团市场份额

干货集装箱 22% 25% 37% 38% 37% 44% 50% 53% 58%
冷藏箱 19% 29% 39% 49% 46% 37% 45%
 罐箱 2% 15% 28% 53%
半挂车 0.05% 0.2% 4% 7%
集装箱合计 20% 23% 34% 38% 35% 44% 49% 56% 56%

全球销量
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道路与数车辆 , 2%
其他 , 1% 特种集装箱 , 6%

冷藏集装箱 , 21%

普通干货集装箱,
70%

中集集团和振华港机 – 中集集团

产品线正在延伸

2002年中集业务收入构成

特种集装箱
12%

冷藏集装箱
10%普通干货集装箱

48%

其他
1% 能源,化工装备及

服务
9%

道路运输车辆
20%

2007年中集业务收入构成

中集在集装箱业务牢固占据行业主导地位

 
的同时，从2002年开始进入道路运输车辆

 
产业，其产业规模和行业地位稳步提升，

 
已发展成为公司的第二大业务。2004年、

 
2006年先后取得了产销总量上的中国第一

 
和世界第一，2006年产销各类专用车产品

 
8.8万台，其中出口美国的骨架车占据了美

 
国市场超过一半的份额；从2002年开始发

 
展的罐箱业务，市场份额已跃居全球行业

 
首位；特种箱多个品种也已占据行业第

 
一；冷藏箱从标准冷藏箱扩展到特种冷藏

 
箱，市场份额也已上升至行业第一。中集

 
在近几年来，产业结构得到了明显的优

 
化，各项业务发展前景乐观，抵御单一行

 
业周期性波动的抗风险能力大大增强
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中集集团和振华港机 – 中集集团

通过并购扩展业务领域

收购博格工业

收购安瑞科

收购莱佛士

扩展储罐业务、道路罐式设备和罐箱业务

加强罐式装备业务

进入海洋工程机械领域

考虑到中集集团在管理、财务等方面的优势，我们有理由相信，中集集团能够继续通过并购不断扩展自身的业务范

 
围，扩大市场，在各领域都做大做强，成为中国乃至世界最优秀的机械制造企业
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中集集团和振华港机 – 中集集团

投资建议

由于目前干箱价格处于高位，受到外部经济不确定性的影响，箱价从第二季度开始有可能低于目前2,400美元/TEU 
的水平。由于钢材价格上涨，公司08年1季度毛利率有所下降，而目前下游行业对钢材的需求依然旺盛，钢厂产能

 
扩张释放受到诸多限制，3月-6月又历来是钢材需求最旺的季节，因此钢价未来仍有可能继续上涨，公司未来毛利

 
率和净利率空间会受到进一步挤压。因此我们认为，短期内在二级市场上暂无介入时机
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三、中集集团和振华港机

1. 中集集团

2. 振华港机
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振华港机 , 75%

其他企业 , 25%

 

中集集团和振华港机 – 振华港机

振华港机自1998年起，公司主要产品稳居全球市场占有率第一位，按
2006年的订单统计，公司生产的岸边集装箱起重机的国际市场份额约
为74%，龙门起重机的国际市场份额也超过50%，远远领先于其他竞
争对手，2007年销售收入210亿元

全球集装箱起重机市场占有率
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中集集团和振华港机 – 振华港机

市场份额不断扩大，企业不断成长的要素：

所在行业市场容量大
企业具备很强竞争优势
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振华港机岸桥产品市场份额变化
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中集集团和振华港机 – 振华港机

市场份额不断扩大，企业不断成长的要素：所在行业市场容量大

全球集装箱贸易量增长 中国港口集装箱吞吐量

世界经济和贸易量的发展促进了全球的港口建设投资，而集装箱海运量的大幅增加使得集装箱专用码

 
头建设成为港口建设的重点，我们从全球集装箱运量中可以看到，除了2001年“911”事件的影响外，全

 
球的集装箱贸易量都保持着10%左右的增长速度，这必然会对集装箱码头建设产生相应的需求，从而

 
拉动港口机械的发展
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中集集团和振华港机 – 振华港机

市场份额不断扩大，企业不断成长的要素：企业具备很强竞争优势

技术优势

振华港机拥有世界同

 行中最强大的一支研

 发队伍，其每年的科

 研投入都达到当年产

 
值的2%。公司拥有20 
项世界领先的科技成

 果。目前世界上最

 大、最快、最先进的

 集装箱起重机都是由

 振华港机开发生产的

管理优势

从公司的财务指标中可以

 看出公司优秀的管理水

 平。公司近几年正在不断

 扩张，公司毛利率上升，

 但是其管理费用和营业费

 用却呈下降趋势，反映出

 公司优秀的管理水平

成本优势

对于中国的制造业来

 说，普遍具备由价格

 低廉的劳动力而带来

 的成本优势，振华港

 机也具备这种成本优

 势



128

中集集团和振华港机 – 振华港机

新业务：能否成功延伸产品线

公司的港口集装箱用业务的增长空间已经不大，公司已经开始开拓新

 市场，新业务主要包括钢结构和海上浮吊。公司在重型机械制造和导

 航、定位等识别技术在起重作业中的运用方面积累丰富的经验，2006 
年公司获取了美国西海岸新标志性建筑——新海湾大桥建设的采购合

 同，打开了国际钢结构市场的大门。2008年5月，公司交付7500吨全回

 转自航式浮吊，并获得三星重工一艘8000吨浮吊订单
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中集集团和振华港机 – 振华港机

投资建议

Year China* Export Total
1993 4 1 5
1994 6 1 7
1995 10 5 15
1996 5 8 13
1997 10 7 17
1998 8 9 17
1999 5 8 13
2000 13 19 32
2001 30 35 65
2002 14 45 59
2003 51 25 76
2004 70 58 128
2005 86 71 157
2006 108 142 250
2007 92 126 218
*including SAR Hong Kong

 

由于全球港口建设在未来2年可能由于全球经济增速放缓而减速，而振华港机的新业务占其销售收入的比重在

 
07年依然仅有18％左右，新业务尚未形成新的利润增长点。该公司的业绩增长在未来2年将有一定压力。因此

 
我们认为，短期内在二级市场上暂无介入时机

其他
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80.35%

船舶运输
0.22%

海上重型装备
6.75%
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07振华港机各项销售收入比重

振华港机岸桥产品历年交付数量
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